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The hygiene around COVID-19 prevention lacks in proper behaviour and needs to be
intervened to prevent spreading and mortality.

Ethische beoordeling Positief advies

Status Werving gestart
Type aandoening -

Onderzoekstype Interventie onderzoek
Samenvatting

ID

NL-OMON26438

Bron
Nationaal Trial Register

Verkorte titel
TBA

Aandoening

SARS-CoV-2

Ondersteuning

Primaire sponsor: Fred Foundation ; Noaber Foundation
Overige ondersteuning: Fred Foundation ; Noaber Foundation

Onderzoeksproduct en/of interventie

Uitkomstmaten

Primaire uitkomstmaten

Elevation of proper hygiene behaviour (behavioural change)
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Toelichting onderzoek

Achtergrond van het onderzoek

To combat the spread and mortality of COVID-19 we utilised social influencers and traditional
news outlets to measure the state of hygiene behaviour (e.g. hand washing, social
distancing) in the general Dutch population. After analysis of pre intervention data we
designed a personalised video intervention. In the post intervention survey we assess the
effects of our campaign video on behaviour.

Doel van het onderzoek

The hygiene around COVID-19 prevention lacks in proper behaviour and needs to be
intervened to prevent spreading and mortality.

Onderzoeksopzet

Pre and post intervention measurement of hygiene behaviour.

Onderzoeksproduct en/of interventie

Infotainment intervention with (social) media and influencers.

Contactpersonen

Publiek

Amsterdam UMC (VU University medical center)
Hamza Yousuf

00 31 20 444 22 44
Wetenschappelijk

Amsterdam UMC (VU University medical center)
Hamza Yousuf

00 31 20 444 22 44
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Deelname eisen

Belangrijkste voorwaarden om deel te mogen nemen
(Inclusiecriteria)

Able to fill in the questionnaire in Dutch

Belangrijkste redenen om niet deel te kunnen nemen
(Exclusiecriteria)

Younger than 8 years old

Onderzoeksopzet

Opzet

Type: Interventie onderzoek
Onderzoeksmodel: Anders

Toewijzing: Niet-gerandomiseerd
Blindering: Open / niet geblindeerd
Controle: Actieve controle groep
Deelname

Nederland

Status: Werving gestart
(Verwachte) startdatum: 16-03-2020

Aantal proefpersonen: 17000

Type: Verwachte startdatum

Voornemen beschikbaar stellen Individuele Patienten Data (IPD)

Wordt de data na het onderzoek gedeeld: Nog niet bepaald
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Ethische beoordeling

Positief advies

Datum: 26-03-2020
Soort: Eerste indiening
Registraties

Opgevolgd door onderstaande (mogelijk meer actuele) registratie
Geen registraties gevonden.

Andere (mogelijk minder actuele) registraties in dit register

Geen registraties gevonden.

In overige registers

Register ID

NTR-new NL8483

Ander register METC VUMC : METc VUmc 2020.141
Resultaten
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